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COMMUNIQUE DE PRESSE

« Donnons aux enfants malades la chance d’être des enfants 

avant d’être des malades »

Lancement de la première campagne nationale de Make-A-Wish Foundation® de Suisse
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« Je souhaiterais nager avec les dauphins… »

Genève, le 3 décembre 2007 - Dès le 3 décembre, le public suisse découvrira par une campagne d’affichage nationale, la fondation Make-A-Wish, une organisation encore trop peu connue des familles suisses et qui réalise les vœux d’enfants de 3 à 18 ans souffrant de maladies graves dans le but de leur apporter espoir, énergie et courage hors de leur combat avec la maladie. Cette campagne a été possible grâce à la générosité de l’agence de publicité Saatchi & Saatchi Simko à Genève qui a mis à disposition ses plus talentueux créatifs, ainsi qu’au remarquable engagement de l’agence media Zenithmedia qui a réussi à obtenir gracieusement des espaces publicitaires auprès de ses contacts médias privilégiés.

Make-A-Wish, la puissance d’un vœu
Quand un enfant est sévèrement atteint dans sa santé, toute sa famille en est affectée. Et pourtant, dans ces moments bien difficiles et douloureux, le besoin de ressentir de la joie reste omniprésent et devient même crucial. Make-A-Wish s’engage à leur redonner force et énergie en leur offrant une expérience à la fois magique et mémorable. Fondée en 2004 par une équipe enthousiaste de professionnels et de bénévoles, Make-A-Wish Suisse a déjà pu réaliser 45 vœux. "Cette campagne est un énorme pas en avant pour notre Fondation. Une campagne d’une telle envergure nous permettra en effet d’atteindre nos objectifs au-delà de nos espérances, à savoir nous faire connaître sur un plan national des enfants atteints de maladies graves, de leurs familles et de leurs médecins, et de récolter des fonds », commente  avec enthousiasme Fiona Morrison, directrice de Make-A-Wish Suisse. 
Un visuel audacieux, un slogan percutant 

Le concept créatif : Quand un enfant est gravement malade, les traitements et les examens médicaux répétés l'obligent à devenir beaucoup plus vite responsable. Face à de telles responsabilités, il finit par oublier cette insouciance naturelle qui fait partie de l'enfance. En réalisant leurs vœux, Make-A-Wish rend en quelque sorte aux enfants cette enfance volée par la maladie. C'est ce que l’agence a voulu communiquer à travers son concept créatif. L'électrocardiogramme symbolise la monotonie du quotidien d'un enfant suivi médicalement. Puis la courbe se transforme et représente alors cette parenthèse que constitue la réalisation d’un vœu dans la vie de l’enfant malade. Lui et ses proches peuvent alors oublier, pendant un temps,  les traitements et l’univers médical. L'enfant se reprend à rêver et à croire que tout peut arriver. Ce visuel fort en émotions démontre aussi comment ce moment de bonheur offert reste longtemps encore dans le cœur de l’enfant et l’aide dans son combat contre la maladie. 

Le slogan: Pour Pedro Simko, directeur et fondateur de l’agence Saatchi & Saatchi Simko : « C'est un honneur pour notre agence de travailler pour la fondation Make-A-Wish. L’idée de rendre un enfant heureux nous va droit au coeur. L'agence privilégie ce type de collaboration car cela nous permet de mettre notre créativité au service d’une bonne œuvre, ici en l'occurrence pour des enfants malades.»

Un engagement remarquable pour deux semaines de visibilité
Grâce à l’extraordinaire élan de générosité de Clearchannel, un des leaders suisses du marché de la publicité extérieure, et de Zenithmedia Genève, Make-A-Wish pourra bénéficier de 2 semaines de visibilité nationale, soit : 
· Affichage : Les 2 premières semaines du mois de décembre en format F12 avec 97 emplacements, et pendant les trois mois suivants 1300 emplacements,

· Radio : 40 spots radio Lac et 40 spots Rouge FM pendant 2 semaines

· Télévision : 3 mois d’espace « bouchon » offert par M6

· Presse écrite : Dès mi-décembre, 3 mois d’espaces fixes et « bouchons » offerts par TV8, Heute, 20 Minutes, Agefi, Jeune&Jolie, L’Hebdo, Elle, Agefi Evasion, Paris Match Suisse

Pour Zenithmedia Genève, "Lorsque nous avons reçu cette demande de collaboration et de soutien, nous avons tout de suite été séduits par l'association Make-A-Wish par son originalité, sa solidarité et son engagement auprès des enfants. Finalement, quoi de mieux que la publicité pour promouvoir des réalisateurs de rêves ?  Nous souhaitons plein de succès à cette association, jeune et dynamique, qui lutte pour le bonheur des enfants malades. Nous tenons à remercier les partenaires médias qui ont su entendre notre appel au soutien et qui ont participé à la campagne : Clearchannel, IP Multimedia, 20 Minutes, Ringier, Mediapresse, Média Régie et Media One."
La puissance d’un vœu
Un vœu est la réponse d’un enfant malade à la question « Si tu pouvais avoir tout ce que tu veux, aller partout, être ou faire tout ce que tu veux … que choisirais-tu ?... » Les vœux des enfants n’ont de limites que celles de leur imagination : être Spider Man, rencontrer leurs idoles (sportifs, acteurs ou chanteurs par exemple), nager avec les dauphins, être une princesse, un policier, un dompteur ou un pilote d’avion ». Mais un vœu ne touche pas seulement l’enfant malade : il rayonne sur toute sa famille, voire un cercle plus élargi de proches, qui souvent accompagnent l’enfant sur le lieu de réalisation du vœu et partagent ce moment unique de bonheur. L’expérience est toute aussi forte pour l’équipe de bénévoles chargée de réaliser le vœu, la communauté et les donateurs qui ont contribué à sa réalisation. 

Quelques vœux réalisés en Suisse (cf. www.makeawish.ch)
« J’aimerais marcher sur les pas de Bob Marley », Magalie, 18 ans 

« Je rêve de nager avec les dauphins », Alexandra, 14 ans 

« Je souhaiterais rencontrer le batteur Joey Jordison », Jeremy, 14 ans

 « Je rêve de danser avec Kamel Ouali », Charlène, 12 ans

« J’aimerais aller nager dans une mer chaude », Christopher, 18 ans

 « Je voudrais une bicyclette rose », Anna, 4 ans

Pour de plus amples informations : 

Make-A-Wish Foundation® de Suisse

Fiona Morrison, directrice
Tel: +41 (0)22-310.40.12  

10 Avenue de la Gare des Eaux-Vives 
info@makeawish.ch

1207 Genève
www.makeawish.ch
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